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Pr oj e kt hi nter gr u n d

I hr e� Par t n er� i n� Nor d a meri ka
Si e� pr ofi ti er e n� vo n� d er� u mfa n gr ei c h e n� Er fa hr u n g� u n d� d e n� wei tr ei c h e n d e n� Ko nt a kt e n� vo n� fü nf� Ausl a n ds h a n -
d el s k a m mer n: � I m� Zu g e� d er� Ko o p er ati o n� d er� n or d a meri k a ni s c h e n� AH Ks� wer d e n� di e� t ei l n e h me n d e n� U n t er n e h me n
e n t we d er� vo m� AH K− St a n d or t� Atl a n t a, � Chi c a g o, � N e w� Yor k� o d er� Sa n� Fr a n ci s c o� f ü r� di e� U S A� bz w. � vo m� AH K− St a n d -
or t� Tor o n t o� f ür� Ka n a d a� b etr e u t.

Sc h wer p u n kte

Al s� ei n er� d er� b e d e ut e n dst e n� Mär kt e� d er� Wel t� mi t� i n s g es a mt� 3 3 7� Mi l l i o-
n e n� Ko n s u me n t e n� st el l t� N or d a meri k a� ei n e n� d er� wi c h ti gst e n� H a n d el s -
p ar t n er� D e u t s c hl a n ds� u n d� a u c h� B a yer n s� d ar. � B a yeri s c h e� U n t er n e h me n
e xp or ti er t e n� i m� J a hr� 2 01 0� War e n� i m� Wer t� vo n� 1 5� Mi l l i ar d e n� E ur o� n a c h
N or d a meri k a� ( d a vo n� c a. � 1 4� Mi l l i ar d e n� i n� di e� U S A). � N or d a meri k a� i st
n a c h� d er� E U� mi t� 1 0, 3 %� di e� z wei t wi c h ti gst e� Au sf u hr r e gi o n� B a yer n s,
tr ot z� d es� st ar k e n� E ur ok ur s es. �

Zi el � d es� Pr oj e kt es� i st� es, � di e� Mar kt c h a n ce n� b a yeri s c h er� Fi r me n� a uf
d e m� n or d a meri k a ni s c h e n� Mar kt� d ur c h� str at e gi s c h e� U nt er st ütz u n g
wei t er� a usz u b a u e n� u n d� d e n� E xp or t a nt ei l � z u� er h ö h e n.

Di e� d er z ei ti g e� wi r t s c h aftl i c h e� L a g e� b etri fft� al l e� I n d u stri e n. � D e n n oc h� b est e h t� f ür� i n n ovati ve� b a yeri s c h e� U n t er -
n e h me n� gr o ß es� P ot e n zi al � a u f� d e m� n or d a meri k a ni s c h e n� Mar kt. � Ni s c h e n pr od u kt e� i n� d e n� B er ei c h e n� Mas c hi n e n -
b a u, � Me di zi nt ec h ni k� u n d� I nfor mati o nst ec h n ol ogi e� (I T), � di e� si c h� d ur c h� ei n� s e hr� g ut es� Pr ei s − L ei st u n gs ver h äl t ni s
a uszei c h n e n, � h a b e n� b es o n d er s� g ut e� Ch a n ce n.

Mas c hi n e n b a u

Effi zi e n t e� u n d� k ost e n s p ar e n d e� Te c h n ol o gi e n� k ö n n e n� si c h� g u t� i m� Mar kt� b e h a u pt e n. � E n er gi e effi zi e n z� wi r d� i n� d e n
n ä c h st e n� J a hr e n� ei n e� i m mer� wi c h ti g er e� R ol l e� s pi el e n, � u n d� f ü r� b a yeri s c h e� Fi r me n� wer d e n� si c h� i n� di es e m� B er ei c h

i n t er ess a n t e� Ges c h äft s c h a n c e n� er öff n e n. � Au c h� i n� d er� Er d öl i n d u stri e� u n d� i n� d e n� B er ei c h e n� B er g b a u� u n d� Kr aft -
wer ks b a u� r e c h n et� ma n� mi t� Wa c h st u m.

Me di zi ntec h ni k

I n� N or d a meri k a� wer d e n� st ä n di g� n e u e� Pr o d u kt e� u n d� Te c h n ol o gi e n� a u s� al l er� Wel t� g es u c h t, � di e� Kost e n er s p ar ni ss e
u n d� Mö gl i c h k ei t e n� z ur� b ess er e n� B e h a n dl u n g� vo n� P ati e n t e n� bi et e n. � I n� Ka n a d a� wer d e n� me di zi ni s c h e� Au sr ü st u n -
g e n� u n d� Ger ät e� f a st� a u ss c hl i e ßl i c h� i mp or ti er t, � d a b ei � i st� De uts c hl a n d� n a c h� d e n� U S A� d er� z wei t wi c hti gst e� Ei n -
fu hr p ar t n er � mi t� 7, 9 %� d er� Ges a mt ei n f u hr. � D er� U S− Mar kt� i st� mi t� f a st� 5 0 %� Wel t mar kt a n t ei l � d er� b e d e u t e n dst e

Mar kt� f ür� me di zi n t e c h ni s c h e� Ger ät e� wel t wei t. � Di e� äl t er� wer d e n d e� B e völ k er u n g� i n� b ei d e n� L ä n d er n� b e d e u t et,
d a ss� B e d ar f� u n d� N a c hfr a g e� a n� n e u e n, � i n n ovati ve n� u n d� q u al i t ati v� h oc h wer ti g e n� me di zi n t e c h ni s c h e n� Ger ät e n
st ei g e n� wer d e n.

I nfor mati o nstec h n ol o gi e� (I T)

Di e� n or d a meri k a ni s c h e� I T−I n d u stri e� u mf a sst� ü b er� 3 5. 000� U n t er n e h me n� mi t� me hr� al s� 2 00� Mi l l i ar d e n� U S− D ol l ar
J a hr es u ms at z. � S o wo hl � i n� Ka n a d a� al s� a u c h� i n� d e n� U S A� wi r d� mi t� z u n e h me n d e n� I n vesti ti o n e n� i m� B er ei c h� I T� g e -
r e c h n et, � i n s b es o n d er e� f ür� Ser vi c e, � Soft war e� u n d� Ko m mu ni k ati o n s a u sr ü st u n g e n. � Kl ei n er e� U n t er n e h me n� k ö n n e n
si c h� i n� Mar kt ni s c h e n� b e h a u pt e n� o d er� d u r c h� Zu s a m me n ar b ei t� mi t� gr ö ß er e n� U n t er n e h me n� vo m� e n or me n� P ot e n -
zi al � pr ofi ti er e n.



Pr oj e ktverl a uf

Tei l n e h mer kr ei s

D er� Fr ei st a at� B a yer n� f ör d er t� Pr oj e kt e� d es� A WZs� a u s� Mi tt el n� d er� Hi g h − Te c h − Offe n si ve� Zu k u nft� B a yer n. � Gef ör d er t
wer d e n� al l e� U n t er n e h me n� mi t� Si t z� i n� B a yer n, � di e� di e� D efi ni ti o n� d er� kl ei n e n� u n d� mi ttl er e n� U n t er n e h me n� ( K MU)

d ur c h� di e� E U− Ko m mi ssi o n� er f ül l e n, � d. h. �

�•� � we ni g er� al s� 2 5 0� B es c h äfti gt e
�•� � U ms at z� ni c h t� ü b er� 5 0� Mi o. � E u r o� o d er� Bi l a n zs u m me� ni c h t� ü b er� 43� Mi o. � E u r o�
�•� �Kei n e� B et ei l i g u n g� vo n� Gr o ß u n t er n e h me n� vo n� 2 5 %� o d er� me hr�
�•� �Kei n e� offe n si c h tl i c h e� I n s ol ve n z g ef ä hr d u n g

Tei l n e h me n d e� Fi r me n� z a hl e n� ei n e n� effe kti ve n� Ei g e n a n t ei l � vo n:

�4. 9 00� E U R� ( zz gl . � ei g e n er� R ei s e k ost e n)

Di es� e n t s pri c h t� ei n er� F ör d er u n g� vo n� c a. � 3 5 %� d er� Kost e n� d u r c h� d e n� Fr ei st a at� B a yer n.

B a yeri s c h e� U n t er n e h me n, � di e� si c h� d ur c h� h er a u sr a g e n d e� I n d u stri e pr o d u kt e� u n d� Te c h n ol o gi e n� ei n e n� Wett b e wer bs -
vor t ei l � er ar b ei t et� h a b e n, � wer d e n� i m� R a h me n� ei n er� U n t er n e h mer r ei s e� i n� di e� U S A� o d er� Ka n a d a� mi t� g e ei g n et e n� Ge -
s c h äft s p ar t n er n� i n� Ver bi n d u n g� g e br a c h t. � Vor� u n d� wä hr e n d� d es� U S A−� o d er� Ka n a d a − Aufe n t h al t es� wer d e n� di e� b e -
t ei l i gt e n� b a yeri s c h e n� U n t er n e h me n� a u f� ei n e� Zu s a m me n ar b ei t� mi t� P ar t n er − Fi r me n� vor b er ei t et, � bs p w. � i n� B e z u g� a uf

Mar k eti n g, � i n t er k ul t ur el l e� As p e kt e� u n d� r e c h tl i c h e� u n d� st e u er r e c h tl i c h e� Fr a g e n.

Pr oj e kt p h as e� 1 : � �Ko nt a kt a ufn a h me� z u� i nt er essi er t e n� u n d� g e ei g n et e n� b a yeri s c h e n� U nt er n e h me n
�•� �I nf or mati o n s ver a n st al t u n g� f ür� i n t er essi er t e� U n t er n e h me n

�•� �Fi r me n b es u c h� b ei � i n t er essi er t e n� U n t er n e h me n� u n d� Er st b er at u n g

�•� �Er ar b ei t u n g� d er� U ni q u e- Sel l i n g - P oi n t s� u n d� Zi el gr u p p e n� a uf� d e m� n or d a meri k a ni s c h e n� Mar kt

Pr oj e kt p h as e� 2: � � Mar keti n g u nt er st ütz u n g� u n d� Ges c h äfts p ar t n er s u c h e
�•� � U n t er st ü t z u n g� i m� Mar k eti n g� f ür� di e� n e u e n� Mär kt e, � u. a. � d ur c h� Ü b er ar b ei t u n g� vor h a n d e n er
� �e n gl i s c h −� bz w. � fr a n z ösi s c h s pr a c hi g er� Mar k eti n g mat eri al i e n� s o wi e� d er� Fi r me n − We bs ei t e

�•� �Zi el gr u p p e n s p e zi fi s c h e� Er mi ttl u n g� vo n� p ot e n zi el l e n� Ges c h äft s p ar t n er n

�•� �Ko n t a kt a uf n a h me� z u� d e n� p ot e n zi el l e n� P ar t n er n� u n d� Au st a u s c h� vo n� I nf or mati o n e n� z wi s c h e n
� �d e n� n or d a meri k a ni s c h e n� U n t er n e h me n� u n d� d e n� b a yeri s c h e n� Fi r me n

�•� �Ver ei n b ar u n g� vo n� Ter mi n e n� mi t� p ot e n zi el l e n� n or d a meri k a ni s c h e n� P ar t n er u n t er n e h me n

Pr oj e kt p h as e� 3: � �Ko o p er ati o nstr effe n� i n� N or d a meri k a� u n d� r e c htl i c h e /st e u erl i c h e� B er at u n g
�•� �Vor b er ei t u n g� a u f� di e� Ges pr ä c h e� mi t� d e n� p ot e n zi el l e n� Ges c h äft s p ar t n er n

�•� �I n di vi d u el l e� Wa h r n e h mu n g� d er� Ko o p er ati o n s g es pr ä c h e� mi t� d e n� k a n a di s c h e n� bz w.
� �a meri k a ni s c h e n� U n t er n e h me n� d u r c h� Fi r me n b es u c h e� vor� Or t

�•� �I m� L a ufe� d er� Ges c h äft sr ei s e� B er at u n g� d ur c h� E xp er t e n� z u� r e c h tl i c h e n� u n d� st e u erl i c h e n
� �As p e kt e n� d es� k a n a di s c h e n� b z w. � U S− a meri k a ni s c h e n� Ges c h äft es

Pr oj e kt p h as e� 4: � � N a c h b er ei t u n gs p h as e
�•� � N a c h b er ei t u n g� d er� Ko o p er ati o n s g es pr ä c h e

�•� � U n t er st ü t z u n g� b ei � Auf−� u n d� Au s b a u� d er� Ges c h äft s b e zi e h u n g� mi t� d e m� n or d a meri k a ni s c h e n
� �P ar t n er� d ur c h� Ü b er s et z u n g e n, � B e gl ei t u n g� vo n� F ol g e b es u c h e n, � Hi l fe� b ei � Ver tr a gs g est al t u n g,
� �Zi el pl a n u n g� u n d� vi el es� me hr

�•� �Abs c hl u ss b eri c h t� u n d� Vor s c hl ä g e� z ur� wei t er e n� Mar kt b e ar b ei t u n g



Ans pr ec h p ar t n er

I n d ustri e −� u n d� Ha n d el s ka m mer
für� Mü n c h e n� u n d� Ob er b a yer n
Kl a u s� P el z
Tel . : � � + 49� ( 0) 8 9� 5 1 1 6- 3 7 4
F a x: � � + 49� ( 0) 8 9� 5 1 1 6- 47 1
E − Mai l : � p el z @mu e n c h e n. i h k. d e

AH K� U S A� −� NE W� YOR K
An dr e a� Di e wal d
Tel . : � � + 1 � ( 2 1 2) � 9 7 4− 1 8 8 4
F a x: � � + 1 � ( 6 46) � 405− 1 01 7
E - Mai l : � a n dr e a. di e wal d @D Ei n t er n ati o n al . u s

AH K� U S A� −� S AN� F R AN CI S C O
R e n e� va n� d e n� H o e vel
Tel . : � � + 1 � ( 41 5) � 2 48− 1 2 41
F a x: � � + 1 � ( 41 5) � 6 2 7 − 9 1 6 9
E - Mai l : � r e n e. h o e vel @D Ei n t er n ati o n al . u s

AH K� K AN AD A� −� T OR O NT O
Mel a ni e� H ei nri c h

Tel . : � � + 1 � ( 41 6) � 5 9 8− 7 07 4
F a x: � � + 1 � ( 41 6) � 5 9 8− 1 8 40
E - Mai l : � mel a ni e. h ei nri c h @D Ei n t er n ati o n al . c a�

I n d ustri e −� u n d� Ha n d el s ka m mer� Sc h wa b e n
H ei d e� B e c k er

Tel . : � � + 49� ( 0) 8 2 1 � 3 1 6 2� 3 5 9
F a x: � � + 49� ( 0) 8 2 1 � 3 1 6 2� 1 7 1
E - Mai l : � h ei d e. b e c k er @s c h wa b e n. i h k. d e

BI H K� Ser vi ce� G mb H
Au ß e n wi r ts c h aftsze ntr u m� B a yer n

Th or st e n� Gr z esi k
L or e n z er� Pl at z� 2 7� · � 9 0402� N ü r n b er g
Tel . : � + 49� ( 0) 9 1 1 � 2 3 8 8 6- 44
F a x: � + 49� ( 0) 9 1 1 � 2 3 8 8 6- 5 0
E - Mai l : � gr z esi k @a wz- b a yer n. d e

AH K� U S A� −� ATL ANT A
Si l k e� Mi e hl k e
Tel . : � � + 1 � ( 404) � 5 8 6- 6 8 04
F a x: � � + 1 � ( 404) � 5 8 6− 6 8 2 0
E - Mai l : � si l k e. mi e hl k e @D Ei n t er n ati o n al . u s

AH K� U S A� −� C HI C AG O
Vi r gi ni a� Att a wa y� R o u n ds
Tel . : � � + 1 � ( 3 1 2) � 49 4− 2 1 6 3
F a x: � � + 1 � ( 3 1 2) � 6 44− 07 3 8
E - Mai l : � vi r gi ni a. att a wa y @D Ei n t er n ati o n al . u s
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U n t er s c hri ft/ Fi r me n st e mp el
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Br a n c h e: � � . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

N a me: � � . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

E - Mai l : � � � . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Str a ß e: � � . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

PL Z/ Or t: � � � . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . �

Tel ef o n: � � . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

F a x: � � � . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Bi tte� p er� F a x� a n: � + 49� ( 0) 8 2 1 � 3 1 6 2� 1 7 1

Wi r� si n d� i n t er essi er t, � bi tt e� n e h me n� Si e� u n ver bi n dl i c h� mi t� u n s� Ko n t a kt� a uf:
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